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Podstawowe dane: 3 kw. 2015 :
Wyniki operacyjne: 3 kw. 2015

Wyniki finansowe

Capex | nowe projekty rozwojowe

Przysztosc i plany L
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W 3 kw. 2015 r. Orbis po raz kolejny odnotowat znacz acy .
Orbis
Wzrost... il

) Dynamiczny wzrost
wskaznikow
filnansowych
| operacyjnych

+2’3% +119% +129%0 dzieki wzrostowi

wska znika ARR

Podstawowe dane: 3 kw. 2015

wzrost wskaznika

wzrost wskaznika wzrost wskaznika EBITDA operacyjna

ARR do ReVPAR do do ponad | frekwencji

218 zi 179 zt 120 min 21

w cate] Grupie

Wskaznik ARR ($rednia cena za pokdj) — przychdd ze sprzedazy pokoi hotelowych w stosunku do liczby sprzedanych pokojonocy
Wskaznik RevPAR (przychéd na jeden dostepny pokoj) — przychdd ze sprzedazy pokoi w stosunku do liczby dostepnych pokojonocy
(mozna go obliczy¢ mnozac wskaznik frekwencji przez $rednig cene za pokdj)

* Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu pro forma 3 kw. 2015 / 3 kw. 2014 (nie uwzgledniajgc wplywu finansowego)



... W pelni wykorzystuj ac dobre warunki rynkowe Or b__./’s

Hotel Group

Solidne podstawy ekonomiczne wspierajg
najszybszy wzrost w Europie
przyczyniajgc sie do dobrych wynikdéw sektora
hotelowego w regionie

Pozytywne nastroje  wsréd gosci
biznesowych i indywidualnych w hotelach
ekonomicznych, jak i w hotelach kategori
Sredniej oraz wyzszej w cate] Grupie

Dalszy rozwoj sieci: w3 kw. 2015 .
zawarto 5 nowych umow franczyzowych

& Mercure Bucharest City Center




Transformacja Grupy przynosi pozytywne efekty widoc zne .
. . Orbis
w 0si gganych wynikach G

KLASTRY W
SPRZEDAZY |
ZARZADZANIU

AKTYWAMI

UTRZYMYWANIE
OPTYMALIZACJA OBIEKTOW -
FINANSOWA DOBRE
PRAKTYKI

Catkowicie
Zintegrowana

struktura
organizacyjna

DZI&/II-:S:&SIE SYN E RG I E NOWE

SYSTEMY
Z ZAKRESU \
CAPEX PLATNOSCI

GLOWNE PROJEKTY _
Synergie

w wielu obszarach
biznesowych

w ramach catej Grupy

PROGRAMY KKTYWIZACJA

GASTRONOMICZNE
) BAZY DANYCH |
WDRAZANIE NOWYCH ROZWOJ

KONCEPCJI LECLUB

USPRAWNIENIE
WSPARCIA
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Podstawowe dane: 3 kw. 2015

Wyniki operacyjne: 3 kw. 2015

Wyniki finansowe
Capex | nowe projekty rozwojowe
Przysztosc i plany

Zatgcznik
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Zdywersyfikowana struktura dziatalno  $ci... Orbis

Hotel Group

w podziale na rynki w podziale na segmenty w podziale na gtowne
geograficzne hotelowe produkty i ustugi
0% O 6%
363 mln Zl' ‘ . Przychody ze sprzedazy
ustug hotelowych
Przychody netto 24% Gastronomia
ze sprzedazy 23% B e
3 kw. 2015
5% .
11% Dobrze wywa zona
146 min zt “ dywersyfikacja
dziatalno sci: pod wzgledem
EBITDAR 24% geograficznym, wg marek
3 kw. 2015

hotelowych, segmentéw
rynkowych, produktéw i ustug

Hotele kategorii
W Poiska [l Wegry u wyzszej i $redniej

Inne Hotele
M czechy W panstwa u ekonomiczne




Orbis

... oraz stabilna struktura klientow... ——
otel Group

Sprzedane pokojonoce wg struktury gosci

Klienci Klienci
L biznesowi L indywidualni Pomimo dominaCji
segmentu go Sci
biznesowych

w ramach catej Grupy,
3 kw. sezonowo przycigga

wiecej JO SCi

Indywidualnych

Polska Wegry Czechy Pozostate

3 kw. 2015 YTD i
kraje

YTD YTD YTD

Grupa Orbis YTD




... przyczynity si e do znacz gcego wzrostu wynikow O b
operacyjnych Orbis w 3 kw. > t':c l.f

v Wysoki Wzrost wska znika ARR

+2,3%

v Silny wzrost Wska znika frekwencji, L RR
szczegélnie w dni weekendowe e
v' Zwiekszony popyt na imprezy MICE +6’5_ 2eLE
we wszystkich markach hotelowych oy CKHERGILER
v Inicjatywy podejmowane w celu osiggniecia
doskonato sci operacyjnej +11%
oraz doskonalenie produktu et PR s

przyciggajg nowych klientow, istotnie 179 z}
zwiekszajgc skale dziatalnosci

o * Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu pro forma 3 kw. 2015 / 3 kw. 2014 (nie uwzgledniajgc wptywu finansowego)
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Orbis kontynuowat rozwoj w wielu segmentach Orbi
dziatalno sci \?;_G_’—f/

v' Dynamiczny i konsekwenty

rozwaQj gastronomii:
W ciggu 9 miesiecy 2015 r. przychody gastronomii

wzrosty o 6.5% do 248.8 min zt ,

co stanowi 26% przychoddéw Grupy

LLECERCRRETHRER]

WINESTONE" §

Partnerstwo z

»—
LECLUB ACCOR
HOTELS D-RAFT
. wsparcie start-up’éw

Innowacyjne koncepty gastronomiczne, plan

wdrazania rozwigzan cyfrowych, program
lojalnosciowy Le Club AccorHotels — wazne

w budowaniu relaCji Z klientami

* Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu pro forma 9 miesiecy 2015 /9 miesiecy 2014 (nie uwzgledniajgc wptywu finansowego)



Podstawowe dane: 3 kw. 2015
Wyniki operacyjne: 3 kw. 2015
Wyniki finansowe ~
Capex | nowe projekty rozwojowe

Przysziosé i plany S

Zatgcznik

ibis Budapest City



3 kw. przyczynit si e do osi ggniecia dobrego wyniku w uj eciu Orbis
H v

narastaj gcym od pocz atku roku... Hotel Group
Wplyw kursu walutowego 9 miesi ecy 9 miesi ecy tlr 9 miesi gcy
nieistotny 2015 2014 2014

pro forma pro forma raportowane
[miIn zi, %]
Przychody netto ze sprzedazy 954,5 871,6 +9,5% 530,9
EBITDAR 339,3 298,0 +13,9% 163,6
Koszty dzierzawy 76,1 74,6 +2,0% 3,4
EBITDA operacyjna 263,2 223,4 +17,8% 160,2
Odpisy i amortyzacja 104,0 103,2 +0,7% 83,2
EBIT 166,7 124,8 +33,6% 79,0
Zyskl/(strata) przed opodatkowaniem 160,7 126,8 +26,7% 82,9

Marza EBITDAR 35,6% 34,2% +1,4 p.p. 30,8%
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... oraz do istotnego wzrostu przychodow ze sprzeda
netto we wszystkich segmentach

[min zt, %]

Inne: +90%

(4.9 min z#)

+11.8%

(8.4 min zbH

Czechy:

+8.6%

(16.7 min zi)

+9.6%

(52.9 min zh

Polska:

* Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu pro forma 9 miesiecy 2015 /9 miesiecy 2014 (nie uwzgledniajgc wplywu finansowego)

Hotele
kategorii
sredniej
i Wy zszej:
9 miesi ecy 2015:
wzrost przychodow
netto ze sprzedazy r/r *
Hotele

ekonomiczne:

2y  Orbis

Hotel Group

+10.1%

(68.4 min z})

+8.1%

(14.3 min zh
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Tworzenie warto sci pozostaje priorytetem Orbis \O" b’_./s

Hotel Group

Kluczowe wskazniki
sytuacji gotowkowej

Wzrost przeptywow Maksymalizacja

: o : Wykorzystanie
z dziatalnosci Zaangazowanego oo e : 30.09.2015
operacyjnej kapitatu SN [min 2}, %]
Zadtu zenie
razem
(kredyty 476,5
. i +obligacje)
v Zarzgdzanie aktywami : zbycie najmniej istotnych dla Razem rodk
Grupy aktywoéw oraz realokacja srodkéw w wysokorentowne pieni ezne 270,1
przedsiewziecia tworzgce wartosc o
u
- sprzedaz 2 hoteli Mercure w Lublinie i Zamosciu w 3 kw. 2015 nett% 206,4
v" Dostepne srodki pieni @zne na transakcje odkupu Diug netto oo,
(buy back) w bliskiej przysztosci oraz potencjalne akwizycje /kapitat wiasny 270
Dtug netto 10,0%

/aktywa trwate



Podstawowe dane: 3 kw. 2015
Wyniki operacyjne: 3 kw. 2015
Wyniki finansowe

Capex | nowe projekty rozwojowe
Przysztosc i plany

Zatgcznik

...............

o

ibis Styles Wroctaw Centrum
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W 3 kw. Orbis kontynuwat realizacj e projektow
Inwestycyjnych

v' Modernizacja sal konferencyjnych i foyer
hotelu Novotel Warszawa Airport

v' Prace nad zmiang marki i wigczeniem ostatniego
hotelu dziatajgcego pod markg Orbis
we Wroctawiu do kompleksu hoteli Novotel i ibis

v Prace modernizacyjne w hotelach: Novotel PR

Poznan Malta, Mercure Wroctaw Centrum
oraz w wybranych hotelach marki ibis i ibis Styles

Staty . .
Capex CAPEX tacznie w okresie

19,2 min zt 9 miesiecy 2015 r.:

modemivate 47.5 min zi
i rozwoj
28,3 min zt

Orbis

Hotel Group

Mercure Poznan Centrum
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Nowe projekty rozwojowe post epujg zgodnie z planem \.._____/O"b’s

Hotel Group

Staty Capex: Doskonalenie produktu Zarzadzanie
~5% przychodéw ze sprzedazy netto i p|an rozwoju aktywami

Planowane hotele wiasne: B <l e Hoey
v’ 2 hotele w budowie: A A 5 |
- nowych hoteli
!\/_Ie_rcure W K[akOW|e franczyzowych/
| ibis w Gda nsku zarzat zanych
(otwarcia planowane w kolejnych 2 latach =
w drugiej potowie 2016 r.) g | [ L W =l B
v 1 hotel na etapie projektowania: 2 :
Ibis Styles Szczecin N ﬁg?gnég %n?eosviquc o |
(otwarcie planowane w drugiej w 2016 r. L | e Bl A

T Mercure Krakéw Stare Miasto

potowie 2017 r.)




Podstawowe dane: 3 kw. 2015
Wyniki operacyjne: 3 kw. 2015

Wyniki finansowe

Capex | nowe projekty rozwojowe
Przyszto s¢ i1 plany
Zatgcznik

= o W

Novotel Krakow Centrum
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Orbis wzmocnit trzy filary swojej strategii... \_O"' b’S/

Hotel Group

Efektywne
Operacyjna wykorzystanie

doskonalo $¢é Zaangazowanego
kapitatu

J I Model biznesowy idealnie
dostosowany do celu, jakim
trendow w zakresie jest dalsze zwiekszanie

SR warto $ci dla wszystkich
naszych interesariuszy

Wyznaczanie
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.. 1 ma zamiar nadal zwi eksza¢€ swoje wyniki!

Przedziat EBITDA w 2015 r.:

310-320 min 2.

Potwierdzamy

prognoze

Orbis

Hotel Group
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Kontakt

Edyta Pyzara

Specjalista ds. Relacji Inwestorskich
ORBIS S.A.

Bracka 16

00-028 Warszawa

+48 22 829 39 24

www.orbis.pl

e-mail: edyta.pyzara@accor.com

5 a1
[<]:5%

Orbis

Hotel Group



Podstawowe dane: 3 kw. 2015
Wyniki operacyjne: 3 kw. 2015

Wyniki finansowe

Capex | nowe projekty rozwojowe

Przysztosc i plany

Zatacznik

i -




3 kw. 2015: Wska znik sredniej ceny (ARR) na dobrym :
poziomie Orbis

Hotel Group

Zmiana ARR w podziale Zmiana ARR w podziale na
rynki geograficzne r/r

na segmenty hotelowe r/r

3 kw. 2015:

+2,3%

(218,4 zt)

9 miesiecy 2015:

+0,8%
(216,2 z})
Hotele Hotele kategorii Inne
.ekonomiczne .wyzszej i Sredniej M Poiska Il Wegry M Czechy .pahstwa
Wskaznik ARR (Srednia cena za pokoj) — iloraz przychodow ze sprzedazy pokoi hotelowych i liczby

sprzedanych pokojonocy

4 * Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu pro forma 3 kw. 2015 / 3 kw. 2014 (nie uwzgledniajgc wplywu finansowego)
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3 kw. 2015: Pozytywne wyniki strategii zorientowane | Orbis
na wzrost sprzeda zy Ry
Zmiana wskaznika Zmiana wskaznika frekwencji

frekwencji w podziale na
segmenty hotelowe r/r

w podziale na rynki geograficzne r/r

3 kw. 2015:

+6,5 p.p.

(82,0%)

9 miesiecy 2015:

+6,8 p.p.

(71,0%)

Hotele Hotele kategorii Inne
u ekonomiczne u wyzszej i sredniej M Poiska Il Wegry M Czechy u panstwa

Frekwencja — liczba pokoi sprzedanych w stosunku do liczby pokoi dostepnych (w %)

* Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu pro forma 3 kw. 2015 / 3 kw. 2014 (nie uwzgledniajgc wptywu finansowego



3 kw. 2015: Silny wzrost wska znika RevPAR w Grupie Orbis

Hotel Group
Zmiana RevPAR w Zmiana RevPAR w podziale
podziale na segmenty na rynki geograficzne r/r

hotelowe r/r

3 kw. 2015:

+11,0%

(PLN 179,0)

+ 0
12,850 9miesiecy 2015:
+11,5%
(PLN 153,5)
| Hotele | Hotele kategorii B Poiska Il Wegry BMcechy H Inne

ekonomiczne wyzszej i Sredniej panstwa

Wskaznik RevPAR (przychdd na jeden dostepny pokdj) — przychdd ze sprzedazy pokoi w stosunku do liczby
dostepnych pokojonocy (mozna go obliczy¢é mnozgc wskaznik frekwencji przez srednig cene za pokdj)

26 * Wszystkie zmiany r/r na tym  slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu pro forma 3 kw. 2015 / 3 kw. 2014 (nie uwzgledniajac wptywu finansowego)



27

Skonsolidowane sprawozdanie z sytuacji finansowej

- wybrane dane

Orbis

Hotel Group

[min zt, %] 30.09.2015 30.06.2015 30.09.2014 r/r
AKTYWA

Aktywa trwate 2 058.1 2 068.6 17825 +15.5%
Rzeczowe aktywa trwate 1904.7 1915.0 1647.7 +15.6%
Aktywa obrotowe 382.1 341.2 263.2 +45.2%
Naleznosci handlowe 74.0 70.6 42.3 +74.7%
Naleznosci krétkoterminowe inne 31.8 33.0 14.4 +120.6%
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 270.1 231.3 202.5 +33.4%
gkktgvz)?zz?r?gfc”z(g;veagg sprzeda zy 11.0 22.1 14.2 "22.2%
Aktywa razem 2451.2 24325 2 059.9 +19.0%
PASYWA

Kapitat wlasny 1729.6 1649.8 1929.2 -10.3%
zsggi!:il:]asszr:)):npjrgg?\f:tgdominujacej 1729.4 1649.7 1929.2 ~10.4%
Zobowi gzania diugoterminowe 467.0 465.9 27.7 +1 588.8%
Pozyczki i kredyty 140.0 139.8 0 -
Obligacje 301.2 300.1 0 -
Zobowi gzania krétkoterminowe 254.6 315.2 103.0 +147.2%
Pozyczki i kredyty 35.3 35.6 0 -
Zobowigzania handlowe 100.6 93.3 38.8 +159.3%
Zobowiazania zwigzane z aktywami klasyfikowanymi 0.0 1.6 0.0 B
jako przeznaczone do sprzedazy

Pasywa razem 2451.2 24325 2 059.9 +19.0%



Skonsolidowany rachunek zyskow i strat — wybrane da ne ‘-~.____-——’0r bis

Hotel Group
Wpiyw kursu walutowego 3 kw. 2015 3 kw. 2014 rlr 3 kw. 2014
nieistotny
pro forma pro forma raportowane

[mIn zt, %]

Przychody netto ze sprzedazy 362,9 337,7 +7,5% 204,2
EBITDAR 146,2 133,0 +9,9% 75,2
Koszty dzierzawy 26,0 25,7 +1,2% 1,2
EBITDA operacyjna 120,1 107,3 +12,0% 74,1
Odpisy i amortyzacja 34,8 34,3 +1,4% 27,9
EBIT 95,3 75,0 +27,1% 48,2

Zysk (strata) przed opodatkowaniem 92,3 76,0 +21,3% 49,6




Skonsolidowane sprawozdanie z przeptywow pieni  eznych—

wybrane dane %

Hotel Group

9 miesi ecy 9 miesi ecy
[min zt, %] 2015 2014
DZIALALNO S€ OPERACYJNA
Strata przed opodatkowaniem 160,7 82,9
Korekty (wybrane): 107,5 64,5
Amortyzacja 103,9 83,2
Zmiana stanu naleznosci (16,9) (20,8)
Zmiana stanu zobowigzan krétkoterminowych, z wyjgtkiem pozyczek i kredytow 15,2 6,4
Zmiana stanu przychodéw przysztych okreséw 7,5 2,9
Przeptywy pieni ezne netto z dziatalno $ci operacyjnej 239,9 134,8
DZIALALNO SC€ INWESTYCYJNA
Wydatki na rzeczowe aktywa trwate, nieruchomosci inwestycyjne i wartosci niematerialne (63,7) (70,4)
Wydatki na nabycie udziatéw w podmiotach powigzanych (563,6) 0
Przeptywy pieni ezne netto z dziatalno s$ci inwestycyjnej (602,7) (54,0)
DZIALALNO S€ FINANSOWA
Wplywy z kredytow i pozyczek 476,4 0
Sptata odsetek i inne wydatki zwigzane z obstugg zadtuzenia z tytutu kredytéw i pozyczek (10,5) 0
Przeptywy pieni ezne netto z dziatalno $ci finansowej 396,5 (69,1)
Zmiana stanu $rodkoéw pieni eznych i ich ekwiwalentow 33,6 11,6
Wptyw zmiany kurséw walut na saldo  srodkéw pieni eznych w walutach obcych (3,1) 0
Srodki pieni ezne i ich ekwiwalenty na pocz gtek okresu 239,5 190,8

Srodki pieni ezne i ich ekwiwalenty na koniec okresu 270,1 202,5



Grupa Orbis dzi § Orbis

Hotel Group

Nr 1l

operator hotelowy
w Europie Wschodniej

107

dziatajgcych hoteli
SO FIT EL 4

LUXURY HoTELS

pullman 1

9 7

GALLERY

panstw, w ktérych panstw, w ktérych

prowadzimy dziatalno$¢ planujemy dziatalnos$¢
NOVOTEL 21

YNercure 3 3
ibis 30 3 8 O O
pracownikow *
s 6
G 1
Ao 9

* Srednie zatrudnienie w Grupie w okresie 9 miesiecy 2015 .



Hotele, ktore b eda dziata € na podstawie umow franczyzy / Orbi
zarzgdzania w okresie najbli zszych 3 lat (1/2) oIS

Hotel Group

L.p. Panstwo Miasto Marka : ML E . Planowa_me

dziatalno sci otwarcie

1 Litwa Kfajpeda ibis Styles 144 Franczyza 4 kw. 2015

2 Polska Biatystok ibis Styles 130 Franczyza 2016

3 Polska Siedlce ibis Styles 100 Franczyza 2016

4 Polska Nowy Sacz ibis Styles 56 Franczyza 2016

5 Polska Grudzigdz ibis Styles 82 Franczyza 2016

6 Polska Poznan ibis 77 Franczyza 2016

7 Polska Gniezno ibis Styles 70 Franczyza 2016

8 totwa Ryga Pullman 154 Franczyza 2016

9 totwa Ryga ibis 104 Franczyza 2016

10 Rumunia XXX* Mercure 92 Zarzadzanie 2016

11 Rumunia XXX* Mercure 50 Zarzadzanie 2016

12 Polska Krakow ibis Styles 60 Franczyza 2017

13 Polska Gdansk ibis budget 120 Franczyza 2017

* zostanie ujawnione przed koncem listopada 2015 r.
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Hotele, ktore b edq dziata ¢ na podstawie umow franczyzy /

zarzgdzania w okresie najbli zszych 3 lat (2/2)

Orbis

Hotel Group

Country Ownership type Planned opening
14 Polska XXX* ibis Styles 120 Zarzgdzanie 2017
15 Polska XXX* ibis 120 Zarzadzanie 2017
16 Polska XXX* ibis budget 80 Zarzgdzanie 2017
17 Polska Chetm ibis budget 60 Franczyza 2017
18 Rumunia Arad ibis Styles 72 Franczyza 2017
19 Rumunia Braszow Mercure 120 Franczyza 2018

* zostanie ujawnione przed koncem 2015r.



Hotele Grupy Orbis wg krajow i marek .
na koniec wrze snia 2015r. -._Ol"blS,

Hotel Group

Sofitel ~ Pullman MGallery Novotel Mercure bLijzigset I—?ortbellss t gcznie
Polska 3 12 23 12 4 9 1 64
Wegry 1 1 ) 5 5 17
Czechy 1 1 1 5 8
Stowacja 1 1 2
Rumunia 1 1 1 4 7
Butgaria 1 1 2
Macedonia 1 1
Litwa 1 1 1 1 4
t otwa 1 1 2
Razem 4 1 2 21 33 30 6 9 1* 107

* Trwa proces zmiany marki



Szczegodtowa lista hoteli wraz z informacj
wtasno sci i liczby pokoi (1/2)

a nt. struktury .
Orbis

Hotel Group
POLSKA W 294 Mercure Gdynia Centrum W 114 ibis Kielce Centrum
W 127 Sofitel Grand Sopot W 188 Mercure Jelenia Géra W 175 ibis Krakéw Centrum
W 343 Sofitel Warsaw Victoria F 288 Mercure Kasprowy Zakopane W 208 ibis £6dz Centrum
D 205 Sofitel Wroctaw Old Town F 100 Mercure Krynica Zdréj Resort & Spa W 146 ibis Poznan Centrum
W 158 Novotel Gdansk Centrum F 110 Mercure Lublin Centrum W 135 ibis Stare Miasto Krakéw
W 176 Novotel Gdansk Marina W 214 Mercure Mrongovia Resort & Spa W 103 ibis Szczecin Centrum
W 300 Novotel Katowice Centrum W 103 Mercure Opole W 189 ibis Warszawa Centrum
W 305 Novotel Krakéw City West F 62 Mercure Piotrkéw Trybunalski Vestil W 137 ibis Warszawa Ostrobramska
W 198 Novotel Krakéw Centrum W 151 Mercure Posejdon Gdansk W 170 ibis Warszawa Reduta
W 161 Novotel £6dz Centrum W 228 Mercure Poznan Centrum W 333 ibis Warszawa Stare Miasto
W 480 Novotel Poznan Centrum F 67 Mercure Ractawice Dostonce Conference & SPA W 133 Ibis Styles Bielsko-Biata
W 149 Novotel Poznan Malta W 148 Mercure Skalny Karpacz F 86 ibis Styles Gdynia Reda
W 116 Novotel Szczecin W 110 Mercure Torun F 130 ibis Styles Walbrzych
W 281 Novotel Warszawa Airport F 117 Mercure Warszawa Airport F 133 ibis Styles Wroctaw Centrum
W 742 Novotel Warszawa Centrum W 338 Mercure Warszawa Centrum W 124 ibis budget Katowice Centrum
W 145 Novotel Wroctaw W 299 Mercure Warszawa Grand W 120 ibis budget Krakdw Bronowice
F 90 Mercure Bydgoszcz Sepia F 42 Mercure Wista Patria W 167 ibis budget Krakow Stare Miasto
W 78 Mercure Cieszyn W 151 Mercure Wroctaw Stare Miasto W 120 ibis budget Szczecin
W 102 Mercure Czestochowa Centrum F 54 Mercure Zamos$¢ Stare Miasto w 83 ibis budget Torun
W 281 Mercure Gdansk Stare Miasto W 125 ibis Czestochowa W 176 ibis budget Warszawa Centrum
W 114 ibis Katowice-Zabrze W 163 ibis budget Warszawa Reduta

W: wlasnos$¢, D: dzierzawa, Z: zarzadzanie, F: franczyza



Szczegodtowa lista hoteli wraz z informacj
wtasno sci i liczby pokoi (2/2)

a nt. struktury .
Orbis

Hotel Group
W 108 ibis budget Wroctaw Potudnie D 227 Mercure Budapest City Center SEOWACJA
W 122 ibis budget Wroctaw Stadion W 130 Mercure Budapest Duna D 175 Mercure Bratislava Centrum
W 294 Hotel Orbis Wroctaw D 421 Mercure Budapest Korona D 120 ibis Bratislava Centrum
LITWA D 130 Mercure Budapest Metropol RUMUNIA
157 Novotel Vilnius W 139 ibis Budapest Aero z 203 Pullman Bucharest World Trade Centre
F 47 Mercure Marijampole D 126 ibis Budapest Centrum D 257 Novotel Bucharest City Centre
125 ibis Kaunas Centre D 84 ibis Budapest City Z 114 Mercure Bucharest City Center
F 92 ibis Styles Wilno 139 ibis Budapest Heroes' Square z 250 ibis Bucuresti Gara de Nord
LOTWA W 96 ibis Gyor Z 161 ibis Bucaresti Palatul Parlamentului
F 143 Mercure Riga Centre CZECHY Z 154 ibis Constanta
76 ibis Styles Riga D 174 Mgallery Praha Old Town z 195 ibis Sibiu
WEGRY W 146 Novotel Praha Wenceslas Square BULGARIA
D 357 Sofitel Budapest Chain Bridge W 139 Mercure Ostrava Center z 178 Novotel Sofia
Z 80 Nemzeti Budapest — MGallery Collection | F 90 ibis Olomouc Centre E 84 ibis Sofia Airport
D 227 Novotel Budapest Centrum W 130 ibis Plzen MACEDONIA
W 319 Novotel Budapest City W 225 ibis Praha Mala Strana Z 110 ibis Skopje City Center
D 175 Novotel Budapest Danube D 271 ibis Praha Old Town
W 136 Novotel Szeged W 181 ibis Praha Wenceslas Square
D 95 Novotel Szekesfehervar
D 390 Mercure Budapest Buda
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