WYNIKI GRUPY ORBIS

ZA PIERWSZE POtROCZE
2015 r.

Konferencja dla analitykow rynku akcji
| inwestorow

Mercure Warszawa Grand, 30 lipca 2015

Sofitel Warsaw Victoria
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Podsumowanie wynikéw za pierwsze pétrocze 2015 . Orbis

Hotel Group

Wdrozona struktura organizacyjna

+12%

Koncentracja na doskonato sci operacyjnej wzrost RevPAR
Wykorzystanie sprzyjajgcych warunkdéw rynkowych

0)
Solidne wyniki finansowe + 11 /0

wzrost przychodow netto ze
sprzedazy do prawie 600 min zt

Inwestycje przynoszgce efekty

Pierwsza emisja obligacji zakonczona sukcesem + 17%

wzrost wskaznika

ROZWijamy Sj el EBITDAR do prawie 200 min z}

* Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu pro forma 1 p6trocze 2015 / 1 pétrocze 2014 (nie uwzgledniajgc wptywu finansowego)



Orbis

Hotel Group

Rynek

Wyniki operacyjne: 1 pétrocze 2015 .
Wyniki finansowe: 1 potrocze 2015 .

Capex | nowe projekty rozwojowe

Plany na przysztosc¢

Zalgcznik
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Sofitel Budapest Chain Bridge

-



Orbis

Hotel Group

Korzystne otoczenie makroekonomiczne

Panstwa Europy Wschodniej:

v Solidne podstawy ekonomiczne — utrzymujacy sie b
najszybszy wzrost w Europie

v' Korzystny wptyw niskich stép procentowych
na rynek nieruchomosci

Kluczowi beneficjenci funduszy UE

Wyjatkowo korzystne warunki oraz dobre perspektywy
na nadchodzgce miesigce tworzg warunki umozliwiajgce

Orbisowidalszy wzrost i transformacj



Orbis

Hotel Group

Kierunki zmian w bran zy hotelarskiej

Gtebokie zmiany et

strukturalne I rewolucji technologicznej i L
I koncentracja na innowacjacg ‘ E]% o

| g

K- | ERvE A
.’ | +mor | |
} atwo $é |

Nowe formy

podro zowania konkurencii

I rozwoj infrastruktury




Orbis

Hotel Group

Ambitne cele Orbisu

Efektywne _
Operacyjna wykorzystanie Wyznaczanle |
doskonato$¢ Zzaangazowanego trendow w zakresie
kapitatu CSR
- y
Y

Trzy filary wspierajgce ambitny cel, ktory uwzglednia wszystkich interesariuszy:
Orbis - najbardziej cenion @, osiggajaca najlepsze wyniki
grup g hotelarsk g w Europie Wschodniej



Orbis

Hotel Group

Rynek
Wyniki operacyjne: 1 potrocze 2015 .

Wyniki finansowe: 1 potrocze 2015 r.
Capex | nowe projekty rozwojowe

Plany na przysztosc¢

Zatgcznik




Struktura dziatalno sci Orbis

592 min zt

Przychody netto
ze sprzedazy
1 potrocze 2015

193 min zt

EBITDAR
1 pétrocze 2015

w podziale na rynki
geograficzne

7%

>

7%

>

21%

21%

64%

B roiska [l Wegry

Inne
u Czechy u panstwa

w podziale na segmenty

hotelowe

£

[ | Hotele kategorii
wyzszej i Sredniej

n Hotele ekonomiczne

Orbis

Hotel Group

w podziale na gtéwne
produkty i ustugi

6%

27%‘

| Przychody ze sprzedazy
ustug hotelowych

Gastronomia

B nne

Bardzie] zdywersyfikowany
model biznesowy, gdzie
wiekszos¢ przychodow

generowana jest na polskim
rynku, w hotelach kategorii
wyzszej i sredniej, ze
sprzedazy ustug hotelowych



Orbis

Hotel Group

Nasi go scie

Sprzedane pokojonoce wg struktury gosci

. Goscie podrozujgcy Stab| I na Stl’u ktu ra
w celach turystycznych go srCI »

Bl Goscie biznesowi i inni

... Z dominujgcym
udziatem gosci
biznesowych

w catej Grupie...

... Z wyjatkiem Czech,
(z silng pozycja
segmentu
,urystycznego”)

Grupa Orbis Polska Wegry Czechy Inne panstwa




Orbis

Hotel Group

Wyniki operacyjne w 1 potroczu 2015

v' Wysoki wzrost wskaznika RevPAR wynikajgcy
z wyzszej frekwencji
RevPAR

v Wysoki wzrost frekwencji, zwtaszcza w weekendy
140,7 z . L. .
+11.8% v' Stabilny wskaznik ARR: nieznaczny spadek w 1 kw.
, i skompensowany wzrostem w 2 kw. (strategia zorientowana
na zwiekszenie sprzedazy)
Frekwencja w poszczegolnych dniach tygodnia
: 90% +8,5% +t7.8% L g50,

Frekwencja 80% | +9,7% L A181% 4400
(weekendy) 70% ’

60%
50%
40%

+18,8%

+18% pigtki i soboty
+24% niedziele 0%

20%
10%

u Frekwencja %
1 pétrocze 2015 (PL)

[ | Frekwencja %
1 pétrocze 2014 (PL)

0%

poniedziatek  wtorek $roda czwartek piatek sobota niedziela

10 * Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu 1 pétrocze 2015/1 p6trocze 2014 pro forma (nie uwzgledniajgc wptywu finansowego)



Orbis

Hotel Group

Wzrost frekwencji

Zmiana wskaznika frekwencji

Zmiana wskaznika frekwencjl w podziale na rynki geograficzne r/r

W podziale na segmenty hotelowe r/r = 1 . 2015:
+7.0 p.p.

(53.5%)

2 kw. 2015:

+7.0 p.p.

(77.3%)

1 potowa 2015:

+7.0 p.p.

B Up & Midscale (65.5%) M Poiska Ml Wegry Ml Czechy '™

Hotele
[ | panstwa

ekonomiczne

Frekwencja — liczba pokoi sprzedanych w stosunku do liczby pokoi dostepnych (w %)

" * Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu 1 pétrocze 2015/1 pétrocze 2014 pro forma (nie uwzgledniajgc wptywu finansowego)
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Strategia zorientowana na wzrost sprzeda zy

- stabilny wska znik sredniej ceny (ARR) %.5,
Hotel Group
Zmiana ARR w podziale Zmiana ARR w podziale na rynki
na segmenty hotelowe r/r 1 kw. 2015: geograficzne r/r
-0.9%
(PLN 196.3)
2 kw. 2015:
+0.5%
(PLN 227.1)

1 potowa 2015:

+0.0%

| Hotele | Hotele kategorii (PLN 215.0) B Poiska Il Wegry BMcechy H Inne

ekonomiczne wyzszej i sredniej panstwa

Wskaznik ARR (srednia cena za pokdj) — iloraz przychodéw ze sprzedazy pokoi hotelowych i liczby sprzedanych
pokojonocy

* Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu 1 pétrocze 2015/1 pétrocze 2014 pro forma (nie uwzgledniajgc wptywu finansowego)



Silny wzrost wska znika RevPAR

Zmiana RevPAR w podziale

na segmenty hotelowe r/r
1kw. 2015:

+13.9%

(PLN 105.0)

2 kw. 2015:

+10.5%

(PLN 175.5)

+12,7%

1 potowa 2015:

+11.8%

(PLN 140.7)

Hotele Hotele kategorii
H . [ oo adort
ekonomiczne wyzszej i sredniej

Orbis

Hotel Group

Zmiana RevPAR
w podziale na rynki geograficzne r/r

Inne
M Poiska Il Wegry Ml Czechy W panstwa

Wskaznik RevPAR (przychdd na jeden dostepny pokdj) — przychdd ze sprzedazy pokoi w stosunku do liczby
dostepnych pokojonocy (mozna go obliczy¢ mnozgc wskaznik frekwencji przez $rednig cene za pokdj)

* Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu 1 pétrocze 2015/1 pétrocze 2014 pro forma (nie uwzgledniajgc wptywu finansowego)

13
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Rynek
Wyniki operacyjne: 1 pétrocze 2015 .

Wyniki finansowe: 1 potrocze 2015 r

Capex | nowe projekty rozwojowe

Plany na przysztosc¢

Zalgcznik

Orbis

Hotel Group




Bardzo dobre wyniki finansowe Orbis

Hotel Group

Wplyw kursu walutowego 1 potrocze 1 potrocze o 1 potrocze
nieistotny 2015 2014 2014

pro forma pro forma raportowane
[miIn zi, %]
Przychody netto ze sprzedazy 591.6 533 .9 +10.8% 326.8
EBITDAR 193.1 165.0 +17.0% 88.4
Koszty dzierzawy 50.0 48.9 +2.3% 2.3
EBITDA operacyjna 143.1 116.1 +23.2% 86.1
Odpisy i amortyzacja 69.2 68.9 +0.4% 55.4
EBIT 71.4 49.8 +41.7% 30.8
Zyskl/(strata) przed opodatkowaniem 68.4 50.8 +33.2% 33.3

Marza EBITDAR 32.6% 30.9% +1.7 p.p. 27.1%
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Znaczny wzrost przychoddw netto ze sprzeda zy o
. Orbis
we wszystkich segmentach i

[min zt, %)]

+5,8%
(2,1 min z}) Hotele kategorii - ll : 7%

sredniej i wy zszej:
(48,4 min z)

Czechy: + 11 y O%
(4,8 min z}) +10’8%

wzrost przychodow

_|_9 ’ 8% netto ze sprzedazy r/r*

(11,2 min z)

ekonomit!zo:f(}al:e +7 y 2%
+11,7% (7,7 min zf)

(39,7 min zh)

* Wszystkie zmiany r/r na tym slajdzie zostaly przedstawione w zestawieniu 1 potrocze 2015/1 potrocze 2014 pro forma (nie uwzgledniajgc wptywu finansowego)



Model biznesowy zaktadaj gcy wzrost warto Sci

Wzrost przeptywow Maksymalizacja _
operacyjnej kapitalu g j
D y
Y

Trwaly wzrost
dywidendy
zwykiej

Doskonalenie Innowacyjne

Ekspansja

sieci

produktu rozwi gzania

v' Solidna struktura finansowania i gotdwka dostepna
na wykup hoteli w krotkiej perspektywie

v' Przedwstepna umowa sprzedazy 2 hoteli Mercure:
w Lublinie i Zamosciu

Orbis

Hotel Group

Kluczowe wskazniki
sytuacji gotowkowej

30.06.2015
[mIn zt, %]

]
Zadtu zenie
razem 475.4
(pozyczki i ’
kredyty)
Razem
$rodki 231.3
pieni @zne
Dlug netto 244.1
Dlug netto
IKapitat 14.8%
wiasny
Dlug netto
Jaktywa 12.7%

trwate



Pierwsza emisja obligacji denominowanych w PLN

» Program emisji Srednioterminowych obligaciji
Program o warto$ci do 500 min zt
» Emisja publiczna bez sporzgdzenia
prospektu emisyjnego
» ASO BondSpot (do 3KW 2015)

Warto $¢€ i okres

wykupu obligacji » 300minzt _

pierwszej emis;ji » Obligacje piecioletnie

» Oprocentowanie zmienne
» 6M WIBOR + marza odsetkowa
w wysokosci 0,97%

Nadsubskrypcja oraz wyjgtkowo niska marza

potwierdzajg zaufanie rynku do Orbis

18

Orbis

Hotel Group

Nieruchomosci stanowigce
zabezpieczenie emisiji:

Novotel Warszawa Centrum
Mercure Warszawa Grand

— ———— Mercure Warszawa Grand
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Rynek
Wyniki operacyjne: 1 pétrocze 2015 .
Wyniki finansowe: 1 potrocze 2015 .

Capex | nowe projekty rozwojowe

Plany na przysztos¢

Zatgcznik

Orbis

Hotel Group




Orbis

Hotel Group

Poprawa produktu i projekty rozwojowe w 1 potroczu 2015

» Ostatni etap modernizacji hotelu Novotel Warszawa
Centrum

» Zmiana marki (re-branding):
» Orbis Gdynia (od marca 2015 r. — Mercure),

» Orbis Posejdon Gdansk (od maja 2015 r. — Mercure),
» Orbis Magura Bielsko-Biata (od lipca 2015 - ibis Styles),

»  Sofitel Grand Sopot | ‘
> Novotel Krakéw Centrum -

A\
E -~ Novotel Warszawa Centrum
| —— - =

Staty Capex
PLN9.2m

Duza czes¢ wydatkow planowana jest
na 2 potowe 2015 r. i bedzie
zrealizowana zgodnie z budzetem
Capex na 2015r.

CAPEX tacznie w 1H 2015:

PLN 27.2 m

Naktady na

modernizacje i rozwoj
20 PLN 18.0 m
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Struktura inwestycji w 2015 r.

taczny CAPEX na 2015r:
140 — 150 min zt

ibis Gda nsk Stare Miasto

(120 pokoi, przy Mercure Gdansk)
prace w toku

otwarcie w 2KW 2016

Mercure Krakéw Stare Miasto

(200 pokoi, lokalizacja w centrum miasta)
prace w toku

otwarcie w 2 potowie 2016

ibis Styles Szczecin

(148 pokoi, Stare Miasto)
prace projektowe w toku
otwarcie w 2 potowie 2017

13 hoteli franczyzowych/w zarz gdzaniu
w ciggu najblizszych 2 lat
(ok. 1.400 pokoi)

Orbis

Hotel Group

Staly CAPEX : ~5%

przychoddw netto ze sprzedazy
ok. 60 min zi

Doskonalenie produktu

| projekty rozwojowe
ok. 80 — 90 min zt

Zarzadzanie

aktywami :

potencjalne transakcje
odkupu (buy back), zbycie
najmniej efektywnych
aktywow




Inne wa zne dziatania

v" Dynamiczny rozw0j gastronomii — nowe
koncepty

A,
‘-BURGER &
=— WINESTONE

v' Wdrazanie planu cyfryzacji - zgodnie
z zatozeniami

v Liczne dziatania marketingowe
wspomagajgce wszystkie nasze marki
hotelowe

»—
v" Program lojalnosciowy el f.\é: TC EOI_RS

22

Orbis

Hotel Group
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Rynek
Wyniki operacyjne: 1 poétrocze 2015 .
Wyniki finansowe: 1 potrocze 2015 .

Capex | nowe projekty rozwojowe

Plany na przyszio s¢
Zatgcznik
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Orbis

Hotel Group

ibis Poznan Centrum




Prognoza makroekonomiczna na 2 potrocze 2015 .

v Kontynuacja silnego, pozytywnego trendu na
rynku hotelowym w regionie, dzieki wzrostowi liczby
podrozujgcych zaréwno w celach stuzbowych, jak
| wypoczynkowych

v' Panstwa Europy Wschodniej - najszybciej
rozwijajgce sie gospodarki w Europie

v Niskie stopy i stosunkowo niskie koszty energii
v' Szybko rozwijaj aca sie infrastruktura

Korzystne prognozy rozwoju sytuacji gospodarczej
w regionie powinny przyczyni € sie do dalszej

poprawy wynikOw bran zy hotelarskiej
w nadchodz acych kwartatach

24

Orbis

Hotel Group




Plany na rok 2015 Orbis

Hotel Group

v' Liczne inicjatywy wspieraj gce doskonato $¢
operacyjn g w celu dalszej poprawy wynikow

KLASTRY W SPRZEDAZY |

ZARZADZANIU AKTYWAMI

OPTYMALIZACJA -~ UTRZYMANIE OBIEKTOW —

v' Postepujgca integracja na potrzeby realizacji FASoA
naszych obietnic

v Finansowanie i zarz gdzanie aktywami (
w celu przyspieszenia inwestycji i rozwoju S SYNERGIE -
ZAKRESU CAPEX PLATNOSCI
v/ Ustanowienie punktu odniesienia w zakresie GLOWNE PROJEKTY

CSR w regionie Europy Wschodniej

PROGRAMY
GASTRONOMICZNE |
WDRAZANIE NOWYCH

KONCEPCJI

AKTYWIZACJIA BAZY
DANYCH | ROZWOJ
LECLUBACCORHOTELS

Grupa Orbis jest na dobrej drodze by

USPRAWNIENIE WSPARCIA

sprosta € przyj etym wyzwaniom




Orbis

Hotel Group

Prognoza na rok 2015

EBITDA*
w przedziale:

(min z})

- * W oparciu o aktualng wielkos¢ Grupy
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Kontakt

Edyta Pyzara

Specjalista ds. Relacji Inwestorskich
ORBIS S.A.

ul. Bracka 16

00-028 Warszawa

+48 22 829 39 24

www.orbis.pl

e-mail: edyta.pyzara@accor.com

5 a1
[<]:5%

Orbis

Hotel Group
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Orbis

Hotel Group

Rynek

Wyniki operacyjne: 1 pétrocze 2015 r.

7 N

i

-

Y 4
[

Wyniki finansowe: 1 potrocze 2015 . f

Capex | nowe projekty rozwojowe

X
™

e

Plany na przyszto$é B ¥

. \\eﬁ__ —
Zatacznik >

= Novotel Wroctaw
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Skonsolidowane sprawozdanie z sytuacji finansowej -

Orbi
wybrane dane LIrois
Hotel Group
[min z, %] 30.06.2015 31.03.2015 30.06.2014 r/r
AKTYWA
Aktywa trwate 2 068.6 2092.5 1789.1 +15.6%
Rzeczowe aktywa trwate 1915.0 1941.3 1654.6 +15.7%
Aktywa obrotowe 341.2 217.8 289.0 +18.1%
Naleznosci handlowe 70.6 49.8 36.8 +92.0%
Naleznosci krotkoterminowe inne 33.0 42.7 20.8 +58.9%
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 231.3 119.1 227.6 +1.6%
Aktywa Klasyfikowane . 22.6 11.0 16.0 +42.0%
jako przeznaczone do sprzeda zy
Aktywa razem 24325 2321.3 2094.1 +16.2%
PASYWA
Kapitat wiasny 1649.8 1642.8 1889.3 -12.7%
Kapitat wiasny przypisany 1.649.7 1642.7 1.889.3 -12.7%
akcjonariuszom jednostki dominujacej
Zobowi gzania diugoterminowe 466.0 475.6 27.0 +1 627.8%
Pozyczki i kredyty 139.8 447.8 0 -
Obligacje 300.1 0 0 -
Zobowi gzania krotkoterminowe 315.2 202.9 177.8 +77.3%
Pozyczki i kredyty 35.6 26.9 0 -
Zobowigzania handlowe 93.3 82.4 40.5 +130.4%
Pasywa razem 24325 2321.3 2094.1 +16.2%



Rachunek zyskoéw i strat — wybrane dane Or bis

Hotel Group
nieistotny 2015 2014 2014
pro forma pro forma raportowane

[mIn zt, %]

Przychody netto ze sprzedazy 591.6 533.9 +10.8% 326.8
EBITDAR 193.1 165.0 +17.0% 88.4
Koszty dzierzawy 50.0 48.9 +2.3% 2.3
EBITDA operacyjna 143.1 116.1 +23.2% 86.1
Odpisy i amortyzacja 69.2 68.9 +0.4% 55.4

EBIT 71.4 49.8 +41.7% 30.8

Zysk/(strata) przed opodatkowaniem 68.4 50.8 +33.2% 33.3




Skonsolidowane sprawozdanie z przeptywow pieni  eznych—

31

Orbi
wybrane dane LU,
Hotel Group
1 pétrocze 1 pétrocze
[min. zt, %] 2015 2014
DZIALALNO S€ OPERACYJNA
Strata przed opodatkowaniem 68.4 33.3
Korekty (wybrane): 73.1 47.3
Amortyzacja 69.2 55.4
Zmiana stanu naleznosci (15.9) (21.6)
Zmiana stanu zobowigzan krétkoterminowych, z wyjgtkiem pozyczek i kredytow 7.8 8.3
Zmiana stanu przychodow przysztych okresow 8.2 8.8
Przeplywy pieni ezne netto z dziatalno $ci operacyjnej 126.1 76.0
DZIALALNO SC€ INWESTYCYJNA
Wydatki na rzeczowe aktywa trwate, nieruchomosci inwestycyjne i warto$ci niematerialne (40.8) (49.0)
Wydatki na nabycie udziatébw w podmiotach powigzanych (536.6) 0
Przeplywy pieni ezne netto z dziatalno $ci inwestycyjnej (599.4) (39.2)
DZIALALNO S€ FINANSOWA
Wplywy z kredytéw i pozyczek 476.4 0
Sptata odsetek i inne wydatki zwigzane z obstugg zadtuzenia z tytutu kredytéw i pozyczek (8.2) 0
Przeptywy pieni ezne netto z dziatalno $ci finansowej 468.2 0
Zmiana stanu $rodkéw pieni eznych i ich ekwiwalentow (5.1) 36.7
Wptyw zmiany kurséw walut na saldo  srodkéw pieni eznych w walutach obcych (3.1) 0
Srodki pieni ezne i ich ekwiwalenty na pocz atek okresu 239.5 190.8
Srodki pieni ezne i ich ekwiwalenty na koniec okresu 231.3 227.6



Grupa Orbis dzi $§ Orbis

Hotel Group

Nr 1l

operator hotelowy
w Europie Wschodniej

106

dziatajgcych hoteli
SO FIT EL 4

LUXURY HoTELS

pullman 1

9 7

GALLERY

panstw, w ktérych panstw, w ktérych

prowadzimy dziatalno$¢ planujemy dziatalnos$¢
NOVOTEL 21

YNercure 3 3
ibis 30 3 7 5 O
pracownikow*
P 5
G 1
Ao 9

* Srednie zatrudnienie w Grupie w 1 pétroczu 2015



Planowane hotele, ktore b eda dziata € na podstawie umow
franczyzy / zarz gqdzania

Orbis

Hotel Group

Panstwo Miasto _Model " Planowa_lne
dziatalno sci otwarcie
1 Polska Biatystok ibis Styles 130 Franczyza 3KW 2015
2 Polska Siedice ibis Styles 100 Franczyza 4KW 2015
3 Polska Nowy Sacz ibis Styles 56 Franczyza 2016
4 Polska Grudzigdz ibis Styles 82 Franczyza 2016
5 Polska Poznan ibis 77 Franczyza 2016
6 Latvia Riga Pullman 160 Franczyza 2016
7 Latvia Riga ibis 104 Franczyza 2016
8 Polska Sosnowiec Mercure 120 Zarzgdzanie 2017
9 Polska Sosnowiec ibis Styles 80 Zarzgdzanie 2017
10 Polska Krakow ibis Styles 60 Franczyza 2017
11 Polska Gdansk ibis budget 120 Franczyza 2017
12 Polska XXX* ibis Styles 120 Zarzgdzanie 2017
13 Polska XXX* ibis & ibis Styles 200 Zarzgdzanie 2017

33

* SzczegOly zostang ujawnione przed wrzesniem 2015



Grupa Orbis wg krajow i marek

wg stanu na koniec czerwca 2015 . \Ol’ bis _

Hotel Group

Sofitel ~ Pullman MGallery Novotel Mercure ibis bLijzigset I—?ortbellss t gcznie
Polska 3 12 23 12 4 9 1 64
Wegry 1 1 ) 5 5 17
Czechy 1 1 1 5 8
Stowacja 1 1 2
Rumunia 1 1 1 4 7
Butgaria 1 1 2
Macedonia 1 1
Litwa 1 1 1 3
totwa - 1 1 2
Razem 4 1 2 21 33 30 5 9 1* 106

* Trwa proces zmiany marki



Szczegotowa lista hoteli wraz z informacj
wtasno sci i liczby pokoi (1/2)

POLSKA

127 Sofitel Grand Sopot
343 Sofitel Warsaw Victoria
205 Sofitel Wroctaw Old Town
158 Novotel Gdansk Centrum
176 Novotel Gdansk Marina
300 Novotel Katowice Centrum
305 Novotel Krakéw City West
198 Novotel Krakéw Centrum
161 Novotel £6dz Centrum
480 Novotel Poznan Centrum
149 Novotel Poznan Malta
116 Novotel Szczecin
281 Novotel Warszawa Airport
742 Novotel Warszawa Centrum
145 Novotel Wroctaw

90 Mercure Bydgoszcz Sepia

78 Mercure Cieszyn
102 Mercure Czestochowa Centrum
281 Mercure Gdansk Stare Miasto

T £ mMmEgss2TE2220zx5¢8%

£ g mgEgmMmEEEMETET M EEETTNEE

W: wlasnos$¢, D: dzierzawa, Z: zarzadzanie, F: franczyza

294
188
288
100
110
214
103

62
149
228

67
148
110
117
338
299

42
151

54
125
114

Mercure Gdynia Centrum

Mercure Jelenia Géra

Mercure Kasprowy Zakopane
Mercure Krynica Zdroj Resort & Spa
Mercure Lublin Centrum

Mercure Mrongovia Resort & Spa
Mercure Opole

Mercure Piotrkdw Trybunalski Vestil
Mercure Posejdon Gdansk

Mercure Poznan Centrum

Mercure Ractawice Dostorce Conference & SPA
Mercure Skalny Karpacz

Mercure Torun

Mercure Warszawa Airport

Mercure Warszawa Centrum
Mercure Warszawa Grand

Mercure Wista Patria

Mercure Wroctaw Stare Miasto
Mercure Zamo$¢ Stare Miasto

ibis Czestochowa

ibis Katowice-Zabrze

£ HMmmMETET T2z

a nt. struktury

114
175
208
146
135
103
189
137
170
333
133

86
130
133
124
120
167
120

83
176
163

Orbis

Hotel Group

ibis Kielce Centrum

ibis Krakéw Centrum

ibis £6dz Centrum

ibis Poznan Centrum

ibis Stare Miasto Krakow

ibis Szczecin Centrum

ibis Warszawa Centrum

ibis Warszawa Ostrobramska
ibis Warszawa Reduta

ibis Warszawa Stare Miasto
Ibis Styles Bielsko-Biata

ibis Styles Gdynia Reda

ibis Styles Watbrzych

ibis Styles Wroctaw Centrum
ibis budget Katowice Centrum
ibis budget Krakéw Bronowice
ibis budget Krakéw Stare Miasto
ibis budget Szczecin

ibis budget Torun

ibis budget Warszawa Centrum

ibis budget Warszawa Reduta



Szczegodtowa lista hoteli wraz z informacj
wtasno sci i liczby pokoi (1/2)

a nt. struktury o
Orbis

Hotel Group
W 108 ibis budget Wroctaw Potudnie W 227 Mercure Budapest City Center SEOWACJA
W 122 ibis budget Wroctaw Stadion W 130 Mercure Budapest Duna 175 Mercure Bratislava Centrum
W 294 Hotel Orbis Wroctaw D 421 Mercure Budapest Korona D 120 ibis Bratislava Centrum
LITWA D 130 Mercure Budapest Metropol RUMUNIA
157 Novotel Vilnius W 139 ibis Budapest Aero z 203 Pullman Bucharest World Trade Centre
F 47 Mercure Marijampole D 126 ibis Budapest Centrum D 257 Novotel Bucharest City Centre
125 ibis Kaunas Centre D 84 ibis Budapest City Z 114 Mercure Bucharest City Center
LOTWA D 139 ibis Budapest Heroes' Square z 250 ibis Bucuresti Gara de Nord
F 143 Mercure Riga Centre W 96 ibis Gyor z 161 ibis Bucaresti Palatul Parlamentului
76 ibis Styles Riga CZECHY Z 154 ibis Constanta
WEGRY D 174 MGallery Praha Old Town Z 195 ibis Sibiu
D 357 Sofitel Budapest Chain Bridge W 146 Novotel Praha Wenceslas Square BULGARIA
z 80 Nemzeti Budapest — MGallery Collection | W 139 Mercure Ostrava Center z 178 Novotel Sofia
D 227 Novotel Budapest Centrum F 90 ibis Olomouc Centre 84 ibis Sofia Airport
W 319 Novotel Budapest City W 130 ibis Plzen MACEDONIA
D 175 Novotel Budapest Danube W 225 ibis Praha Mala Strana z 110 Skopje City Center
W 136 Novotel Szeged D 271 ibis Praha Old Town
D 95 Novotel Szekesfehervar W 181 ibis Praha Wenceslas Square
D 390 Mercure Budapest Buda

W: wlasnos$¢, D: dzierzawa, Z: zarzadzanie, F: franczyza
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Spoteczna odpowiedzialno $¢ (CSR) Or bis

Hotel Group

(/)0

WOMEN »—

at Accor
GCGENERATION

SQLIDARITY

40% 80 000 zt "Accor
dyrektoréw hoteli - kwota, jakg fundacja korporacyjna \
w Grupie Orbis »Solidarnos¢ Accor” podarowata na

to kobiety rzecz fundacji ,Dzieci Niczyje” dzieki
inicjatywie pracownikow Orbis

Karta Duzej -
Rodziny 213 000 z4 Karta Etyki i CSR

; ; wprowadzony dokument zawiera
VOvrgrsng::zg sktt(ajrr)ggdoorgéoz?r:zgmu, oszczednosci dzieki praktyczne wytyczne dotyczgce postaw
Z conajmniej trojgiem dzieci dalszej optymizaciji

w pracy i w zakresie obstugi klientéw,
; zuzycia wody i energii zachowan zarzadczych, zasad
grr]a/lfinawane s3 atrakeyjne w 1 p6troczu 2015 wspotpracy i zobowigzan w Grupie
Orbis




